MUNICIPALIDAD DE PROVIDENCIA
v
{2 1GT/MXDP/mang -

PROVIDENCIA, 2 3 NAYO 2000

N4 / VISTOS : El articulo 40 y demés pertinentes del Decreto Ley
N©°3.063 de 1979, Ley de Rentas Municipales, y teniendo presente lo dispuesto en los
articulos 5 letra d), 12,63 letra i), 65 letraj), y 79 letra b) todos de la Ley N°18.695 de
1988, Organica Constitucional de Municipales.

CONSIDERANDO : 1.- la Memoria explicativa del

Proyecto de Ordenanza “Sobre Publicidad y Propaganda en la Comuna de

Providencia”, la cual forma parte integrante de dicha Ordenanza que se agrega como
Anexo 1.

2.-  El Acuerdo N°510 adoptado en

Sesion Ordinaria N2171 de 9 de Mayo de 2000 del Concejo Municipal, se dicta la
siguiente

~ ORDENANZA:

1.-  Apruébase la Ordenanza “SOBRE
Y PROPAGANDA EN LA COMUNA DE PROVIDENCIA”

CAPITULO 1
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 12.- La presente Ordenanza regula el ejercicio de la actividad publicitaria
o propagandistica dentro de la Comuna de Providencia, en lo que dice relacion con
su lugar de emplazamiento, tamafio, caracteristicas técnicas, utilizacion y aspecto
estético, en su necesaria integracion y complementacién con los usos del suelo,
establecidos por el Plan Regulador Comunal para los diferentes sectores del territorio
comunal.

ARTICULO 2¢.- S regira por la presente Ordenanza y requerira permiso O
autorizacion municipal y estara afecta al pago de derechos, toda publicidad o
propaganda que se realice en la via publica 0 que sea oida 0 vista desde la misma, la
que se fije en el exterior de los edificios, la efectuada en los lugares de transito
publico galerias, pasajes, etc., asi como ia publicidad adherida en el exterior de
cualquier medio de transporte que circule por el territorio comunal.

ARTICULO 32.- Seentendera por publicidad toda actividad y/o manifestacion fisica
(formasy colores) que se efectie como manera de promover la comercializacion de
un producto o servicio. Se entenderd por propaganda toda actividad o
manifestacion fisica (formasy colores) que se efectie como manera de promover
ideas O acciones.

ARTICULO 42.- El otorgamiento de todo permiso estara siempre subordinado a las
exigencias del desarrollo armonico de la Comuna, de acuerdo al Plan Regulador.
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ARTICULO 5¢.- Toda patente comercial, industrial, de servicio o de alcoholes
contemplara la posibilidad de un permiso para publicitar la misma, siempre que se
cifia a la normativa definida por la presente Ordenanza, segln la Zona de UsO del
Suelo en que se ubique.

ARTICULO 62.- Todo propietario o usuario de cualquier forma de publicidad en el
territorio comunal estara obligado a mantenerla en buen estado de conservacion y
limpieza, pudiendo la Municipalidad demandar su mejoramiento, ya sea en cuanto
a su calidad, materialidad, limpieza y/o estética, cuando asi lo estime conveniente
para lograr una adecuada presentacion del espacio publico.

ARTICULO 72.- Los avisos con dispositivos eléctricos no podran interferir los radio
receptores, televisores u otros servicios de utilidad publica, situacion que sera
calificada por la Superintendencia de Servicios Eléctricos y de Gas (SEG).

CAPITULO Nl
OBJETIVOS DE LA PUBLICIDAD O PROPAGANDA

ARTICULO 82.- & reconoceran dos tipos de publicidad o propaganda:

1. - Publicidad o Propaganda Directa: Es aquella destinada a informar o a atraer
la atencion puablica sobre la actividad o producto, que es ejercida O
comercializada en un determinado local o edificio, cualquiera sea su giro,
conforme a la autorizacion de funcionamiento otorgada.

2. - Publicidad o Propaganda Indirecta: Es aquella destinada a informar o a atraer
la atencion publica, sin que exista correspondencia entre el lugar de colocacion
o proyeccion del elemento y la actividad o producto que se promueve. Solo
podra efectuarse en las zonas comerciales definidas por el Plan Regulador. Se
podra autorizar propaganda indirecta transitoria en otras zonas de la Comuna,
por decreto alcaldicio, previo acuerdo del Concejo y solo en los lugares y por
los periodos que en él expresamente se autoricen.

ARTICULO 92.- Toda publicidad o propaganda que importe o no una alteracion de
las fachadas, deberéd someterse a la aprobacion de la Direccion de Obras Municipales.
N o se aceptaran carteles adheridos o colgados a los edificios debiendo la publicidad
constituir un elemento arquitectonico mas del inmueble en el cual se instala.

CAPITULO 111
TRAMITACION DE LOS
PERMISOS Y PAGO DE DERECHOS

ARTICULO 10%.- Presentada una solicitud para publicidad o propaganda Ila
Direccion de Obras calificara sus condiciones de seguridad y armonia en relacion con
el sector en que se desee instalar, pudiendo rechazar la solicitud o exigir
modificaciones cuando a su juicio no reuna las condiciones necesarias.
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Asimismo, la Direccion de Obras rechazara la publicidad o propaganda que a
su juicio contenga frases o figuras de caracter subversivo, ofensivas para las
autoridades, refiidas con la moral o las buenas costumbres, las de evidente caracter
pornografico, las que constituyan engafio 0 estén mal escritas.

ARTICULO 112.- Para cambiar la ubicacion de un aviso o introducir alteraciones en
su estructura serd necesario solicitar un nuevo permiso. El cambio de leyendas y
figuras, siempre que no se innove la estructura, requerira solo autorizacion de la
Direccion de Obras.

ARTICULO 122.- la propaganda que con motivo de campafias electorales se
efectie en el territorio comunal, se regira por lo dispuesto en la Ley Orgéanica
Constitucional de Votaciones Populares y Escrutinios y la presente Ordenanza. Queda
prohibida la instalacién de propaganda electoral en los tendidos de servicios de
utilidad publica como electricidad, teléfono, etc.

Para la colocacion de lienzos con propaganda electoral atravesados en la via
publica se requerird autorizacion municipal mediante decreto alcaldicio.

Los distintos comandos de campafias electorales deberan retirar la propaganda
instalada por ellos una vez vencido el plazo que la Ley autoriza, a su propia costa,
lo que garantizaran mediante boleta de garantia bancaria. En caso de infraccion a esta
disposicion la autoridad comunal dispondra el retiro inmediato de la propaganda a
costa del comando y/o candidato infractor, haciendo en este caso efectiva la boleta
de garantia correspondiente.

ARTICULO 132.- Toda propaganda o publicidad estara afecta al pago de derechos
municipales, a excepcion de :

a) La propaganda religiosa.

b) La que realice la autoridad publica.

c)  Losavisos instalados en el interior de los negocios.

d)  Los rotulos o placas de establecimientos de beneficencia, de instruccion y de
profesionales en sus oficinas o en las obras en ejecucion con permiso municipal.

e)  Las vitrinas cuando se destinen solo a la exhibicion de productos 0 como
soportes del nombre del local.
N o obstante esta propaganda debera cefiirse a las disposiciones técnicas de la

presente Ordenanza.

ARTICULO 142.- Los avisos puestos durante la ejecucion de una obra con el nombre
de contratistas, profesionales o entidades que intervienen en ella, no requeriran de
autorizacion o permiso y estaran exentos del pago de derechos, debiendo cumplir
estrictamente con el modelo que se entrega junto con el permiso de edificacion.

ARTICULO 152.- Lcs avisos de venta y los de proveedores colocados en las obras
en construccion requeriran permiso y deberan pagar los derechos correspondientes.
Estos avisos deberan ajustarse al proyecto presentado y debidamente autorizado por
la Direccion de Obras Municipales.
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ANTECEDENTES PARA LA APROBACION DE PERMISOS

ARTICULO 16%.- Las solicitudes de permisos deberan acompafiar los siguientes
antecedentes:

A) Planos completos en triplicado, a escala que puede variar entre 1:20, o 1:100,
segun su tamafo. El formato minimo de presentacion sera el tamafio oficio.

Los planos a presentar, segun se requiera, seran los siguientes:

e Foto montaje de ubicacion.

e Plano de elevacion y planta: éste incluird las tres dimensiones que
componen el cuerpo del aviiso y todas las necesarias para definir su
tamafio y ubicacion exacta.

e Plano Estructural: debera incluirse cuando se trate de avisos que por su
conformacion, ubicacion o0 peso requieran célculo de resistencia y
estabilidad.

B) Especificaciones técnicas relativas al material, colores, tipo de iluminacidn, etc.

ARTICULO 172.- Ademas de los antecedentes sefialados en €l articulo anterior, los
avisos o letreros luminosos, iluminados y/o proyectados, requeriran la firma de un
instalador autorizado por la Superintendencia de Servicios Eléctricos y Gas (SEG),
indicAndose su numero de inscripcion, nombre, direccion y teléfono.

ARTICULO 182.- Todo elemento de publicidad o propaganda debera reunir las
condiciones maximas de seguridad en su construccion e instalacion, debiendo para
ello cumplir con todas las normas chilenas relativas a seguridad, resistencia y
estabilidad, considerando factores tales como asismisidad, resistencia al viento,
comportamiento de materiales y normas sobre instalacion y sistemas. Para tal efecto
deberan emplearse materiales de calidad y reunir las caracteristicas suficientes como
para prevenir cualquier accidente. En caso de dafios a terceros, ellos seran de
responsabilidad del propietario del letrero o aviso.

CAPITULO IV )
CLASIHCACION Y TIPOLOGIA
DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

ARTICULO 192.- Los letreros, segun su calidad luminica, se clasifican en:

ILUMINADOS : a) Por fuente natural: son aquellos que reciben luz desde
el exterior.
b) Por fuente artificial: son aquellos que se iluminan
artificalmente desde el exterior.
LUMINOSOS Son aquellos que tienen fuente artificial de luz interior

PROYECTADOS : Son aquellos que mediante un dispositivo especial son
reflejados a distancia.
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ARTICULO 20¢2.- Los avisos de publicidad o propaganda que a continuacion se
indican seran los unicos que se aceptaran en el territorio comunal, quedando
prohibidos todos aquellos no incluidos eri esta nomina.

20.1. OBJETOS INDEPENDIENTES

20.1.1. COLUMNAS O TOTEMS EN ANTEJARDINES

DESCRIPCION

Son elementos verticales, muros aislados, columnas o tétems, cuyo volumen
llega directamente hasta el suelo.

REQUISITOS

A. LOCALIZACION

Podran instalarse sélo en antejardines con o sin cierros. Queda prohibido su
emplazamiento en bienes nacionales de uso publico, con excepcion de los que
anuncien paseos O pasajes. Se ubicaran a 1,00m. de distancia de la linea de
cierro como minimo y a una distancia no inferior a 2,50 m. de los deslindes
con el vecino.

B. MATERIALES

Serén construidos en materiales nobles, ya sea hormigon, acero inoxidable,
aluminio u otro.

C. SUPERFICIE

Tendran por su cara expuesta una superficie total maxima de 3,75 m2 de la
cual se podré ocupar con publicidad s6lo un 30%. Su altura maxima seré de
3,00 m., lo cual no obsta para cumplir con la superficie total y la ocupada. El
ancho maximo en profundidad sera de 0,30 m.

D.  CALIDAD LUMINICA

Podran ser del tipo iluminado, cuidando que la fuente luminica no sea vista
por el transednte.

E. TIPO DE PUBLICIDAD

Directa.
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20.1.2. COLUMNAS PARA SERVICENTROS

DESCRIPCION

Son aquellos letreros que se instalan en una estructura soportante opaca de
sentido vertical especificamente para Servicentros.

REQUISITOS

A.- LOCALIZACION

Se autorizaran solo en las bombas bencineras y deberdn localizarse al interior
de la proyeccion de la linea de cierroy a lo menos a 4,00 m. de los deslindes con los
vecinos. Su emplazamiento queda prohibido en los bienes nacionales de uso publico.

B.- MATERIALIDAD

Seran construidos en los materiales estructurales que determine el proyectista
de cada empresa, siendo su apariencia opaca. La columna tendra un solo color.

C.-  SUPERFICIE

La zona destinada a la propaganda vy listado de precios tendra una superficie
méaxima de 5 m2.

El letrero ubicado en la parte superior de la columna podréa tener franjasde no
mas de 0,30 m. de cada uno de los colores institucionales de la empresa, pudiendo
utilizar también la zona central de la misma para la informacion de precios de los
distintos combustibles que se expenden. Su altura maxima no podra sobrepasar, los
3,50 m. debiendo en todo caso dejar libre, sin publicidad, los 0,30 m. superiores de
la misma.

D.- CALIDAD LUMINICA

La zona destinada a la propaganda y listado de precios podra ser luminosa O
con letras adosadas iluminadas.

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.

Las empresas distribuidoras de combustibles deberén acatar lo que la Direccion
de Obras en estos casos estime como conveniente, adaptandose la estandarizacion
que las distintas compafiias mantienen vigentes a la aprobacion de la presente

Ordenanza, la que deberd revisarse y aprobarse en la Direccion de Obras
Municipales.
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20.1.3. MULTIPOSTES

DESCRIPCION

Los Multipostes son estructuras que forman parte del mobiliario urbano
comunal, de propiedad de la Municipalidad de Providencia; contienen dos espacios
destinados a paneles informativos los que podran ser destinados a campafas
comunales o0 a publicidad a cargo de particulares en virtud de una concesion
otorgada por la Municipalidad a través de licitacion publica.

REQUISITOS

LOCALIZACION

En aquellos lugares en que actualmente se encuentran instalados (Avdas. 11 de
Septiembre y Providencia) o donde el Municipio acuerde instalarlos.

20.2. OBJETOS ASOCIADOS ARQUITECTONICAMENTE.

20.2.1. PERMANENTES
20.2.1.1. PLACAS PROFESIONALES O INSTITUCIONALES

DESCRIPCION

Son letreros destinados solo a indicar el nombre de la institucién o del o los
profesionales que tienen su patente dentro de la comuna.

REQUISITOS

A.  LOCALIZACION
En cierros exteriores 0 muros del edificio o puertas del local sede.
B. MATERIALES

Cualquier material que apruebe la Direccion de Obras Municipales, su fondo
sera de color natural del material base y solo podran llevar color las letras o logos.

C. SUPERFICIE

La autorizada por la Direccion de Obras Municipales hasta un maximo de 0,5
D.  CALIDAD LUMINICA

[luminados.

E TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.
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20.2.1.2. INSCRITOS EN VANOS

DESCRIPCION

Son aquellos letreros que se ubican inscritos en los vanos de la arquitectura de
fachada, no pudiendo sobreponerse a pilares, vigas, balcones, antepechos,
marquesinas, U otros elementos llenos del edificio. Cuando vayan sobre dinteles
vidriados tendran letras sobrepuestas 0 pegadas.

Debe entenderse que las vitrinas o pafios vidriados de una construccion han
sido concebidos como elementos transparentes de la fachada. Por lo tanto en ellos
deberé respetarse su condicion de transparencia, no pudiendo adherirse letras o
figuras ni modificar su forma sin un permiso de obra menor aprobado por la
Direccion de Obras Municipales.

REQUISITOS

A. LOCALIZACION

Se instalaran inscritos en los vanos de fachada, no pudiendo sobresalir del plomo
de fachada més de 0,30m.

B. MATERIALES

Se construiran en materiales resistentes a la intemperie, debiendo su estructura
permanecer oculta para el transeunte, no pudiendo tener filetes 0 enmarques.

C. SUPERFICIE

Su superficie maxima quedarad definida por la superficie del dintel 0 vano de
fachada en que se inserta, no pudiendo sobrepasar el 20% de éste ultimo.

D. CALIDAD LUMINICA

Podran ser luminosos o iluminados. En ningun caso podran contar con sistema de
iluminacion centellante y/o parpadeante.

E- TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.

20.2.1.3. LETRAS SOBREPUESTAS O BAJO RELIEVE

DESCRIPCION

Son aquellos letreros formados por letras de molde individuales, en sobre o
bajo relieve, las que se insertan en los pafios llenos de la fachada del edificio en el
que se instalan, no pudiendo sobreponerse a columnas, pilastras 0 vanos.
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REQUISITOS

A.  LOCALIZACION

Se modelaran o anclaran a los pafios llenos de fachada, de forma que tanto su
estructura como el anclaje queden ocultos al transednte.

Con un saliente de 0,20 m. maximo desde el plomo de fachada.

B. MATERIALES

Se construirdn en los materiales de la fachada o en materiales nobles, de
preferencia metales.

C. SUPERFICIE

El &rea maxima que podran ocupar respecto de la fachada en que se insertan
no podré superar el 20% del pafio en el cual se adose.

D. CALIDAD LUMINICA

Podran ser letreros iluminados indirectamente en forma rasante o con
iluminacion escondida en las letras, la que se reflejara sobre la fachada, o luminosos
por ser de nedn, en cuyo caso nNo podran considerar secuencias luminosas que
produzcan destellos 0 sean parpadeantes.

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.
20.2.1.4. MURAL EN CORTAFUECOS

DESCRIPCION

Son tratamientos ornamentales o avisos publicitarios incorporados a los muros
divisorios con vista a las calles, espacios publicos, pasajes o lugares de transito
publico.

La Direccion de Obras, en los casos que estime de interés, autorizara el disefio
de murales ornamentales sin publicidad a solicitud de la comunidad del edificio en
que se desee instalar, los cuales deberan mantenerse aseados y en buen estado.

Tratandose de publicidad, debera excluir toda imagen figurativa en su disefio,
ocupar sélo un 20% del pafio y tener dos colores de gamas similares o
complementarios que deben armonizar con los colores del edificio. En este caso el
permiso para su instalacion tendrd una duracion de un afo, el que podra ser
renovado por periodos iguales previa aprobacion de la Direccion de Obras
Municipales.
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REQUISITOS

A.  LOCALIZACION

Su formato debe armonizar con el volumen y relacionarse con las fajas de
fenestracion de las fachadas visibles, respetando las lineas propias del orden del
edificio tales como cornisas, lineas de canterias, retranqueos de la fachada.
B. MATERIALIDAD

La que apruebe la Direccién de Obras Municipales.

C. SUPERFICIE

En el caso de ser publicitario debe ocupar solo hasta un 20% de la superficie
vista a la calle con fin.

En el caso de ser solo ornamental podra ocupar un 100% del muro o el pafio
que la Direccion de Obras Municipales determine.

D. CALIDAD LUMINICA

Si considera iluminacién artificial solo podran ser iluminados en la forma que
apruebe la Direccion de Obras Municipales al momento de presentar el permiso.

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa o indirecta.
20.2.1.5. SOBRE TECHOS

DESCRIPCION

Son letreros publicitarios de caracter transitorio que se instalan en terrazas y
azoteas sobre cuerpos de edificacion aislada, por el periodo que se determine en el
convenio que se describe mas adelante.

Para su instalacion deberadn contar con la autorizacion del arquitecto
proyectista del edificio si su data de construccion fuese menor a 10afios y en todo
caso, 0 en defecto de lo anterior, de otro arquitecto responsable.

Asimismo, deberan contar con la autorizacion de la totalidad de los
propietarios del inmueble y en caso de tratarse de edificios acogidos al régimen de
copropiedad inmobiliaria, deberdn tener la autorizacion de los copropietarios
manifestada en sesion extraordinaria, de conformidad a lo establecido en la Ley
19.537y su Reglamento.
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La instalacion de estos letreros compromete el tratamiento permanente y
general de las fachadas a la via publica (ya sea con pintura o limpieza de los
materiales de recubrimiento de las mismas), lo cual quedara establecido en un
convenio (confeccionado por la Direccion Juridica Municipal) que se suscribira con
el Municipio al momento de otorgarse el permiso. En este convenio se establecera
también el plazo por el cual se otorga permiso.

Estos letreros podran tener elementos moviles para intercambiar avisos.

REQUISITOS

A.  LOCALIZACION

Se autorizaran soOloy excepcionalmente en la zona que conforme al Plano
Regulador corresponde a la Zona Comercial.

N o podran instalarse en edificios con techos vistos, con pendiente, 0 en cuyo
disefio arquitecténico el remate ya sea de cubierta, techumbre, etc. tenga relevancia
compositiva a juicio de la Direccion de Obras Municipales.

Deberan constituir un remate del edificio en que se instalen, generando un
paramento de fachada recogido, al menos 60cm. de cada plomo. Este se tratara en
forma armdénica en cuanto a materiales y color con el resto de la o las fachadas vistas
desde la via publica. El espacio publicitario no podra enmarcarse segregandose del
volumen total de este cuerpo de remate.

Las figuras deberan quedar separadas del volumen del edificio por un zocalo
opaco diferenciado y de un minimo visible desde el espacio publico de 0,40m. de
alto.

Este cornisamiento seré general para el edificio, contemplando idéntica altura
para las distintas fachadas, formando por lo tanto un volumen cerrado.

Sobre los volumenes de edificacion continua no se permitiran letreros de sobre
techo.

B. MATERIALIDAD
La que apruebe el Director de Obras.

En cuanto a calculo estructural, éste debera comprender por una parte, el
calculo de la estructura soportante, asi como el calculo del sobrepeso, sobrecargas y
esfuerzos asociados a los que se someterd la estructura del edificio, asegurando el
calculista la completa funcionalidad de la estructura frente a estas nuevas
solicitaciones.
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C. SUPERFICIE

Deberan ser volumenes cerrados, sin juntas en las aristas o perforaciones que
trasluzcan el cielo. Los largos de estos cuerpos de remate seran, excepto en las
edificaciones continuas, al menos inferior en un 10% al de las respectivas fachadas del
edificio y de una altura méxima para edificios hasta 6 pisos de 2,50 m. y en edificios
de 7 pisos y mas de 4,00 mts. altura. La superficie maxima del letrero correspondera
a la resultante de la altura de un piso tipo del edificio en que se ubica por los largos
definidos anteriormente. La altura del volumen soporte no superara en ningln caso
el total la altura definida como méaxima para la zona en el instrumento de
planificacion.

D. CALIDAD LUMINICA

Podran ser del tipo iluminados, en este caso podran tener movimiento, O
luminosos sin movimiento, parpadeo 0 cambio en la cantidad luminica irradiada.

En forma excepcional se aceptardn letreros “Sobre Techos” con ritmos y
secuencias luminicas, lo que se permitira cuando el edificio en que se instale sea mas
alto que el resto de los edificios vecinos y el letrero publicitario se ubique a méas de
100m. de la fachada con vanos a igual altura més proxima. Cuando en el entorno de
un letrero luminoso se construya un edificio de igual o mayor altura, debera
readecuarse el letrero a las nuevas condiciones.

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa o indirecta.
20.2.2. TRANSITORIOS

20.2.2.1. PENDONES

DESCRIPCION

Son avisos transitorios verticales colgados, de material flexible (género) y
estructurados sélo por sus lados menores.

REQUISITOS

A. LOCALIZACION

Colocados solo en fachadas en forma vertical, debiendo quedar su extremo
inferior a 3,00m. minimo del nivel de solera.

Se podran autorizar para:
a)  Actividades Comerciales: solo publicidad directa y cuatro veces en el afio,
por un periodo maximo de 15 dias cada vez.
b)  Actividades Culturales: podréan ser directas o indirectas, rotarse durante el
afo, por los periodos que la Direccion de Obras lo autorice, de acuerdo a las distintas
actividades que se realicen.
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B. MATERIALES

Cualquier tipo de género o lona de un solo color de fondo.
C. SUPERFICIE

Debera ser aprobada por la Direccion de Obras.

Para las actividades institucionales de caracter cultural, tales como centros
culturales, galerias de arte, teatros, museos, etc. se autorizara la instalacién de 2
pendones por local 0 sede, con una superficie total no superior a los 10mz2.

D.  CALIDAD LUMINICA

N o podran ser luminosos ni iluminados. Deberan quedar iluminados por
iluminacion natural.

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa e indirecta, segln se especifica mas arriba.
20.2.2.2. CARTELERAS REMOVIBLES

DESCRIPCION

Son cajas transparentes con fondo opaco sobrepuestas a muros arquitectonicos
0 sobre atriles.

REQUISITOS

A.  LOCALIZACION

Se ubicaran sobre muros interiores de los halls de acceso a los locales, dentro
de los antejardines o se podran colgar a una distancia minima de 0,20m. de las aristas
de los muros y a una altura minima de 0,80m. medida desde el nivel de pisoy
méaxima de 1,50m.

B. MATERIALES

Estaran construidos sobre una base firme y sus caras verticales visibles seran de
acrilico o vidrio resistente.

C. SUPERFICIE

Su frente podré tener hasta 1,00 m2 de superficie y su espesor maximo hasta
0,10m.
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D.  CALIDAD LUMINICA

Podran estar iluminados con lamparas interiores indirectas ocultas.
E. TIPO DE PUBLICIDAD

Directa.
20.2.2.3. CARTELES BN CIERROS PROVISORIOS.

DESCRIPCION

Son letreros construidos asociados a cierros de Sitios eriazos.

REQUISITOS

A. LOCALIZACION

Se instalaran a partir de 1,00 mt. sobre el nivel del suelo, sobre muros, paredes y
cierros preferentemente transparentes que exige el Municipio para los sitios eriazos.
El operador del letrero serd, en este caso, el responsable de la mantencion y limpieza
del sitio eriazo.

B. MATERIALIDAD
Seran del material opaco que el Director de Obras apruebe, con uniones invisibles
(sin juntas transparentes). El letrero sera de un fondo continuo podra tener un marco

de hasta 10 cm., para asi evitar mayor contaminacion visual.

C. SUPERFICIE

Deberan ser de todo el largo del frente del sitio y la superficie total maxima se
calculara multiplicando el alto que resulte segun el inciso siguiente, por el largo del
muro.

La altura maxima no podra sobrepasar los 4,00 mts. incluida la altura del cierro
transparente.

D. CALIDAD LUMINICA
[luminados.
D. TIPO DE PUBLICIDAD

Directa o indirecta.
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20.2.2.4. CORTINAS EN ANDAMIOS

DESCRIPCION

Son aquellas telas de proteccion de andamios en las cuales se puede colocar
publicidad impresa en forma temporal durante la ejecucion de edificaciones nuevas.

REQUISI

A. LOCALIZACION

Instalados sobre un solo plano formado por los andamios ubicados en las fachadas
de las construcciones.

B. MATERIALIDAD

La que apruebe el Director de Obras.

C. CALIDAD LUMINICA

lluminados

D. DIMENSIONES
La que resuelva el interesado; méaxima el tamafio del andamio.

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa o indirecta.

ARTICULO 212, - En los Edificios declarados Monumentos Nacionales y de Interés
Arquitectonico, en las Zonas Tipicas y Barrios de Interés Urbano, solo podran
anunciarse los locales o instituciones que alli se autoricen con avisos tipo letras

sobrepuestas 0 bajorrelieve, previo visto bueno del Departamento de Asesoria
Urbana.
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CAPITULO V
DE LA SECTORIZACION DE LCs
DISTINTOS TIPOS DE AVISOS
ARTICULO 222.- Conforme a la zonificacion de usos del Plano Regulador Comunal vigente se aceptaran en las distintas zonas de usos los tipos de letreros que se indican en

el siguiente cuadro:
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ZONAS DE USO SEGUN PLANO REGULADOR VIGENTE

PREFERENTEMENTE RESIDENCIAL SECTOR MIXTO SECTOR COMERCIAL SECTOR
INDUSTRIAL
TIPOLOGIA PROVIDENCIA BELLAVISTA PEDRO DE PROVIDENCIA| BELLAVISTA | PEDRO DE| EX SANTIAGO | PROVIDENCIA | BELLAVISTA BELLAVISTA
VALDIVIA VALDIVIA
UR [UpR|UpRO| UpRO vy ES| UR |UpRO|UpRC| UR | UpR1| UpR2 MIXTO UpOR|UpORC Upl ZONA | ZONA uc UpCO Upl UplC
11 il

1. Objetos Independientes
11.  Totems en antejardines No | No | Sf Si No | Si St |No| Si Si St St Si St No No No Si St St
1.2.  Columnas para Servicentros] (1) | () [ (1) m ORI I (o1 1) (1) 1) 1) 1) )] 1) 1) M 1 0
1.3.  Multipostes ORBONEO! m OREOREOREOREORER ) ) (1) M 1) ) M M M U
2. Objetos Asociados

Arquitectonicamente
2.1. Permanentes
2.1.1. Placas Si | S| S Si si | si si | si si Si si si Si S si Si Si St Si St
2.1.2. Inscritos en vanos No| Si | Si Si Si | S Si |No| Si Si Si Si Si g si Si 3 st §{ Si
2.1.3. Letras Sobrepuestaso Bajo | si | si | si si si | sf si | sf | sf sf si St Si S si Si Si S i St

Relieve
2.1.4. Murales en cortafuegos No| No| No Si No| No Si | No| No | No Si Si Si Si Si sf S g S Si
2.1.5. Sobre Techos No|No| No No No| No | Si [No|[ No | No No No | No No No S si si si si
2.2.  Transitorios
2.2.1. Pendones si | si| S Si Si| s si | ST Si g Si Si St Si si Si 5i Si Si Si
2.2.2. Carteleras removibles No | No| No No No| No Si | No| No | No Si No Si Si Si sl St St Y Si
2.2.3. Carteles en cierros No| No| i Si No| & Si | No| No | No Si si si No No gl 51 Si st S

provisorios
2.2.4. Cortinas en Andamios No [No| Si Si No| Si Si [Nol No | No Si S St S si Si Si | 5i 51 BE
(1) Donde se autorice Bomba de Bencina y/o Multiposte

] /
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CAPITULO VI
DE LAS PROHIBICIONES

ARTICULO 23 - Quedara estrictamente prohibido dentro ae la Comuna 'las
siguientes expresiones 0 sistemas publicitarios o propagandisticos:

A)

C)

H)

)

Los avisos de publicidad o propaganda que alteren las relaciones entre vanos,
muros, pilares y vigas, como asimismo aquellos que a juicio de la Direccion de
Obras Municipales afecten en general la estética del conjunto o del sector en
el cual se ubican.

Cualquier clase de avisos en las fachadas de los edificios publicos, iglesias,
monumentos, colegios, hospitales u otros servicios y en edificios declarados
monumentos nacionales. Todo ello con excepcion de aquel aviso que se
refiere al nombre o destino del edificio.

Letreros tipo lanza que se emplacen sobre antejardines o espacio publico.

Aquellos que por su disefio dificulten la clara percepcion de sefializaciones
del transito o alumbrado publico, asi como también aquellos avisos que emitan
0 se asemejen a un dispositivo del transito o que produzcan confusion, ya sea
por colores o intermitencia.

Toda publicidad o propaganda que contenga palabras, frases o simbolos
subversivos, la que esté refiida con la moral o buenas costumbres, o la que
importe evidente mal gusto o engafio a juicio exclusivo de la Municipalidad.

Letreros de tipo caminero y todos los avisos que utilicen como soporte el
espacio de uso publico o bienes que pertenecen al equipamiento de la ciudad,
tales como calzadas, soleras, aceras, veredones, bandejones, postes, arboles,
escafios, defensas del rio Mapocho, Canal San Carlos, elementos ornamentales,
etc., con la sola excepcion de los paneles publicitarios que forman parte de los
multipostes, kioscos, relojes o refugios peatonales, y de otros elementos de
caracter publico y de propiedad municipal que la autoridad comunal pudiera
determinar.

Avisos en los parques, plazas, y jardines puablicos que no formen parte del
proyecto de habilitacion aprobado por la Direccion de Obras.

Avisos pintados en muros laterales 0 medianeros de edificios asi como los
pintados o colgados en cortinas metalicas o sistemas de cierre de locales.

Los avisos luminosos, iluminados o proyectados, fijos o intermitentes, que
molesten a los residentes de edificios o viviendas proximas, a juicio de la
Direccion de Obras Municipales.
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1) Toda la publicidad o propaganda incluida en los siguientes tipos:
- La auditiva en general, incluyendo toda transmision por altoparlantes
ya sea fijos 0 moviles, en vehiculos terrestres 0 aéreos.
- En globos anclados al espacio publico o privado o elementos anélogos.
- En lienzos horizontales en el espacio publico o privado, con excepcién
de lo establecido en el articulo 12 inciso 2°.
K) Los letreros adosados o escritos sobre los cristales.
D Publicidad 0 propaganda en cierros temporales, con excepcion de los
carteles en cierros provisorios regulados en el articulo 20. 2.2.3. y las
cortinas en andamios reguladas en el articulo 20. 2.2.4.

CAPITULO VI
DE LAS SANCIONES
ARTICULO 24°.- Las infracciones a la presente Ordenanza seran denunciadas al
Juzgado de Policia Local y sancionadas con una multa de una a cinco unidades
tributarias mensuales. Las reincidencias dardn lugar a la clausura del local
correspondiente por un minimo de tres dias habiles.

ARTICULO 252.- Sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo anterior, se procedera
al retiro inmediato de los elementos publicitarios realizados con posterioridad a la
aprobacion de esta Ordenanza que no cumplan con las exigencias correspondientes.
Estos elementos se guardaran en la bodega municipal durante 90 dias y
posteriormente se procedera a su remate.

CAPITULO VIl

ARTICULO 1# TRANSITORIO

Todo letrero o elemento de publicidad que a la fecha de publicacion de la
presente Ordenanza en el Diario Oficial esté autorizado en la Comuna y no cumpla
con las disposiciones de esta Ordenanza, tendrd un plazo de dos afios a partir de
dicha fecha para regularizar su situacion, de lo contrario se le aplicaran las multas
correspondientes y se procedera al retiro inmediato de dicha publicidad.

2.-  Derogase el Titulo IV De la Publicidad
y el articulo 27 referente a los letreros publicitarios de locales destinados a la
exhibicion y venta de vehiculos, contenidos en la Ordefanza Comunal sobre la
Actividad Comercial, Industrial, de Servicios y Pubhata ig apyohada por Decyetc
Alcaldicio N°2 de 17 de Enero de 1983y sus modific s pdstefiores.

Andtese, comu se, ubliqués h hc

CRISTIAN LABBE GALILEA \‘
ALCALDE \

SECRETARIO ABOGADC MU NICIPAL
Distribucion

A todas las Direcciones

Secretaria Municipal

Archivo



ANEXO /

ORDENANZA SOBRE PUBLICIDAD, Y PROPAGANDA
EN LA COMUNA DE PROVIDENCIA

INTRODUCCION

El presente estudio responde a la necesidad de ordenar y redisefiar las
disposiciones sobre pudlicidad y propaganda que norman actualmente su
desarrollo en el territorio comunal.

Al respecto, s ha estimado conveniente revisar normativas vigentes en otros
territorios comunales, tanto nacionales como del extranjero, se han analizado en
este sentido las ordenanzas de las comunas de Santiago y de Las Condes, las
Ordenanzas de la ciudad de Buenos Aires y las normativas de los Gobiernos
Regionales de Francia.

N o obstante, el elemento basico para la redaccion del presente borrador ha sido
la normativa vigente en la actualidad en la Comuna de Providencia, por cuanto se
estima que ella ha permitido la ordenacion alcanzada en estas materias en el
territorio comunal, la que se evalia como positiva pero perfectible.

la estructura de ordenamiento de esta nueva Ordenanza se ha basado en un
principio logico de avanzar de lo general a lo particular.

Se han desarrollado mas explicitamente conceptos sobre “publicidad” vy
“propaganda”, los distintos tipos de letreros y los requisitos que estos deben
cumplir en forma general para su instalacion en la Comuna y las zonas de uso
donde cada tipo estara permitido o prohibido.

S ha pretendido reglamentar también claramente el tramite a sequir para la
presentacion de una solicitud de permiso de publicidad o propaganda, definiendo
responsabilidades, obligaciones y atribuciones.

El borrador que se entrega, comprende los capitulos de: Definicion de Publicidad
y Propaganda: Disposiciones Generales, Tipologia de elementos, Permisos segln
Zonificacion, de las Prohibiciones en materia de publicidad y Sanciones.

El capitulo referido a la Zonificacion esta regido por el criterio general de
considerar la ubicacion en las zonas de uso definidas por el Plan Regulador
considerando en la regulacion tanto el uso de suelo como las tipologias de
edificacion existente, para permitir, prohibir o regular el uso de un determinado
tipo de elemento publicitario.

S ha considerado conveniente incorporar brevemente en ésta introduccion
algunos aspectos conceptuales basicos respecto de como la “publicidad” y la
“propaganda” se relacionan con la arquitectura, conceptos que motivan y
sustentan parte importante del articulado propuesto en el presente borrador.
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Asi, estimamos que la publicidad o la propaganda que se efectia en el medio
urbano es parte de su lenguaje, como lo son el caracter de los edificios y de las
avenidas, sus usos y destinos, sus muros y sus arboles.

El lenguaje urbano se encuentra enlazado por la dindmica que a diario hace y
deshace la Metrépoli.

Este lenguaje debe ser por lo tanto coherente con la estructura urbana, vale decir,
no debe sobreponerse a ésta, sino que armonizar con ella formando un todo
integral.

De lo anterior se desprende que cualquier alteracion, modificacion o cambio que
se efectle en un edificio por razones publicitarias o propagandisticas debera
subordinarse a la arquitectura en la que se inserta, de manera de generar una
conjuncion de fuerzas urbanas, logrando asi un todo arménico, organizado, claro
y legible, siendo éstas las condiciones que Kevin Lynch supone para una urbe
humanizada.

Estaremos evitando asi, el desborde de la contaminacion visual que no es mas
que el mal uso y abuso del espacio urbano, espacio en el que el sky line o linea del
horizonte, es base fundamental para perfilar el ambiente urbano, otorgandole los
caracteres de su propia identidad.

Debemos desde un comienzo hacer el distingo entre “publicidad”, cuyos fines
ultimos son siempre comerciales; y la “propaganda”, cuyo objetivo es promover
una idea, pensamiento o creencia y cuya finalidad ultima no es necesariamente de
tipo comercial.

Esta norma deberia regular ambas actividades aunque obviamente tratandolas de
manera diversa. Entre los aspectos a considerar para su regulacion debe tenerse
en cuenta lo permanente o transitorio y lo corriente o excepcional del hecho
normado.
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MEMORIA EXPLICATIVA.
SUSTENTACION

La Direccion de Obras, a través de su Departamento de Asesoria Urbana y
conforme a la inquietud planteada, tanto por la maxima autoridad comunal como
por los sefiores Concejales, viene a proponer una nueva Ordenanza sobre
Publicidad y Propaganda en la comuna.

Se entenderd en este texto por Publicidad la actividad y los objetos dirigidos a
promover la comercializacion de un producto o servicio: y por Propaganda la
actividad y objetos dirigidos a promover ideas 0 acciones.

Lo anterior basado en el precepto legal que define la Ley General de Urbanismo y
Construcciones a través de su Ordenanza General, Articulo 2.7.10., Capitulo 7,y
en la cual se dispone que:

“La colocacion de placas, tableros, insignias, carteles y anuncios de cualquier
especie en las fachadas, muros medianeros, techos de los edificios, parques,
jardines u otros, se sujetara a las condiciones que exija la autoridad comunal, y no
podra perjudicar el aspecto decorativo 0 la estética de los edificios”.

La Direccion de Obras, tiene dentro de sus funciones privativas, la de velar por el
cumplimiento de la Ley General de Urbanismo y Construcciones y de su
Ordenanza General. Es en este marco en el cual se plantea el estudio de la
normativa cuyo borrador se entrega al conocimiento y consideracion de la
autoridad comunal.

La proteccion del medio ambiente urbano, es parte de la obligacion que se le
impone a quienes tienen a cargo “el desarrollo arménico de la comuna”, misién
que se hace posible en el momento de encargarsele el Plan Regulador Comunal
cuyo objetivo fundamental definido por la Ley antes mencionada es precisamente
este.

Por lo tanto, el objetivo de esta Ordenanza es normar materias publicitarias y
propagandisticas en la Comuna de manera de apoyar su desarrollo y evitar la
contaminacion visual.

la publicidad y la propaganda son factores necesarios de comunicacion e
informacion que se vienen a agregar al espacio urbano ya definido mediante las
disposiciones del Plano Regulador.

la propaganda y la publicidad como cualquier otro lenguaje, debe poder
escucharse, entenderse, comprenderse por el receptor de la misma a quién va
dirigida. Ello solo es posible, al igual que el lenguaje hablado, cuando existe el
espacio y tiempo para la difusion de cada mensaje.

De lo contrario, la profusion de mensajes e informacion conllevaran una
saturacion o contaminacion del medio que le impedira al receptor captar
adecuadamente los mensajes, siendo cada vez mas necesario el fortalecimiento de
cada uno hasta cuando ya ninguno de ellos tenga relevancia en el receptor y
termine siendo para el usuario una mala melodia en la que no resultard posible
distinguir los violines de los bronces.



La publicidad y la propaganda, pueden ser uno de los factores de deterioro mas
significativos del espacio urbano, tanto por su calidad como por su profusion si se
encuentran entregados al libre albedrio de los usuarios, afectando seriamente las
condiciones de habitabilidad y de rentabilidad del espacio urbano, tanto publico
como privado.

El deterioro en la calidad ambiental de un sector urbano determinado importara
para sus habitantes una merma significativa en las condiciones de calidad de vida y
a sus propietarios una perdida en los valores de inversion y renta.

Las disposiciones definidas en el Plano Regulador permiten entrelazar de una
manera coherente los distintos tipos volumétricos, la arborizacion, la definicion de
antejardines, con los anchos de vias, etc. lo que en definitiva esta permitiendo que
las distintas actividades que el ciudadano desarrolla se efectien conforme a un
determinado orden. Esta ordenanza viene a complementar este objetivo.

LEGALIDAD

Si bien la Constitucion Politica establece como garantia el derecho a “vivir en un
medio ambiente libre de contaminacion” no es menos cierto que también
garantiza otros derechos como el de desarrollar cualquier actividad econémica, 0O
bien el ejercicio del derecho de propiedad, garantias que en innumerables
ocasiones pueden entrar en conflicto con la de vivir en un medio ambiente libre
de contaminacion.

Para salvar tales eventuales conflictos la constitucion se inclina por privilegiar la
garantia de vivir en un medio ambiente libre de contaminacion, al permitir que se
establezcan restricciones especificas al ejercicio de determinados derechos vy
libertades para proteger el medio ambiente.

Para que sean validas las restricciones a determinados derechos y libertades, a fin
de proteger el medio ambiente, se deben cumplir una serie de requisitos:

A) Deben ser establecidas por Ley o cuerpos legales generados por Ley. En
consecuencia se excluye la posibilidad de que lo sean mediante Decreto
Supremo, por Resolucion Administrativa, O bien, para el caso de este
informe, por simple resolucion Alcaldicia.

B) Deben ser especificas. Es decir, en la Ley debe estar claramente establecido
qué restricciones se podran imponer.

C) No deben afectar a los derechos en su esencia, ni imponer condiciones,
tributos o requisitos que impidan su libre ejercicio, de acuerdo a lo
dispuesto en el Articulo 19 N°26 de la propia Constitucion

Consecuente con lo anterior, la Ley Organica Constitucional de Municipalidades le
asigna a las Municipalidades, dentro de sus funciones privativas la de:

“Aplicar las disposiciones sobre construccion, en la forma en que determinen las
leyes, sujetdndose a las normas de caracter general que dicte el Ministerio
respectivo™.



Lo anterior concuerda plenamente con el precepto legal que define la Ley General
de Urbanismo y Construcciones a través de su Ordenanza General, Articulo
2.7.10., Capitulo 7,y en la cual se dispone que:

“La colocacion de placas, tableros, insignias, carteles y anuncios de cualquier
especie en las fachadas, muros medianeros, techos de los edificios, parques,
jardines y otros, se sujetara a las condiciones que exija la autoridad comunal, y no
podré perjudicar el aspecto decorativo o la estética de los edificios”.

Por tanto esta Ordenanza se elabora respetando el principio de legalidad recogido
en el Articulo 7 de la Constitucion que expresa: “Los Organos de Estado actlan
validamente previa investidura regular de sus integrantes, dentro de su
competencia y en la forma que prescriba la Ley. Ninguna Magistratura, ninguna
persona O grupo de personas pueden atribuirse, ni aun a pretexto de
circunstancias extraordinarias, otra autoridad o derechos que los que
expresamente se les haya conferido en virtud de la constitucion o las leyes. Todo
acto en contravencion a éste articulo es nulo y originara las responsabilidades y
sanciones que sefale la Ley”.

la autoridad Municipal cuenta con la atribucion dispuesta por la Ley Organica
Constitucional de Municipalidades al definir sus funciones privativas y regular el
cumplimiento de las mismas otorgadndoles dentro de sus atribuciones esenciales la
de: “dictar resoluciones obligatorias de caracter general o particular” y a la luz de
lo dispuesto en la Ley General de Urbanismo y Construcciones por medio de su
Ordenanza General en el Articulo 2.7.10. ya citado.

Es por tanto en este marco en el cual se plantea el estudio de la normativa sobre
publicidad, cuyo borrador se entregar al conocimiento y consideracién de la
autoridad comunal.

De manera tal que el objetivo fundamental al tramitar conforme a la Ley esta
Ordenanza es normar materias publicitarias en la Comuna de manera de apoyar
su desarrollo armonico.



