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ex.Ne {4 visTos: E artieuto 40 y demas pertinentes del Decreto Ley N°3.063 de
1979, Ley de Rentas Municipales, y teniendo presente Lo dispuesto en los articulos 5 letra
dj, 12, 63 letra i), 65 letra j), y 79 letra b} todos de la Ley N°18.695 de 1988, Organica
Constitucional de Municipalidades,

CONSIDERANDO: 1.- Que mediante Decreto Alcaldicio EX.N*378 de 29 de Febrero de 2008,
se aprobo el texto refundido y sistematizado de la Ordenanza “Sobre Publicidad y
Propaganda en la Comuna de Providencia”, N*4 de 14 de Febrero de 2002, modificada por
Ordenanza N°107 de 22 de Septiembre de 2011 y Ordenanza N*131 de 19 de Junio de 2014.-

DECRETO:

1.- Apruébase el siguiente texto refundido y sistematizado de la Ordenanza “SOBRE
PUBLICIDAD Y PROPAGANDA EN LA COMUNA DE PROYIDENCIA™

CAPITULO |
DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 1°.- La presente Ordenanza regula el ejercicio de la actividad publicitaria o
propagandistica dentro de la Comuna de Providencia, en lo que dice relacion con su lugar
de emplazamiento, tamafio, caracteristicas técnicas, utilizacion y aspecto estético, en
su necesaria integracion y complementacion con los usos del suelo, establecidos por el
Plan Regulader Comunal para los diferentes sectores del territorio comunal.

Sin perjuicio de lo anterior, el disefio y emplazamiento de la publicidad que se instale en
ta Comuna de Providencia estara sujeta ademas, a las normas que sobre el particular
contenga ta Ordenanza General de Urbanismo y Construcciones.

ARTICULO 2°.- Toda publicidad o propaganda que se emplace o realice dentro del
territorio comunal, ya sea en una propiedad privada, en un inmueble municipal o en
Bienes Nacionales de Uso Pblico, y que sea percibida desde el espacio piblice, se regira
por la presente Ordenanza y estara afecta al pago de los derechos municipales
correspondientes, de acuerdo a lo indicade en la Ordenanza de Derechos Municipales
vigente. Quedara exceptuada del pago de derechos municipales aquella publicidad o
propaganda senalada en el Articulo 14° de la presente Ordenanza.-

ARTICULO 3°.- Se entendera por publicidad toda actividad y/o manifestacion fisica
(formas y colores) que se efectie como manera de promover la comercializacién de un
producto o servicio. Se entendera por propaganda toda actividad o manifestacion fisica
i{formas y colores) que se efectiie comoe manera de promever ideas o acciones.
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ARTICULO 4°.- El otorgamiento de toedo permiso estara subordinado a las exigencias del
desarrollo armonico de la Comuna, de acuerdo al Plan Regulador, per lo que la
publicidad se subordinara a los usos del suele permitidoes, restringidos o prohibidos en
cada Zona de uso.

ARTICULO 5°.- Toda patente comercial, industrial, de servicio o de alcoholes
contemplara la posibilidad de un permiso para publicitar la misma, siempre que se cina a
la normativa definida por la presente Ordenanza, segun la Zona de Uso del Suelo en que
se ubique,

ARTICULO 6°.- Todo propietario o usuario de cualquier forma de publicidad en el
territoria comunal estara obligado a mantenerla en buen estado de conservacidn y
limpieza, pudiendo la Municipalidad demandar su mejoramiento, ya sea en cuants a su
calidad, materialidad, limpieza y/o estética, cuando asi lo estime conveniente para
lograr una adecuada presentacion del espacio plblico.

ARTICULO 7°.- Los avisos con dispositivos eléctricos no podran interferir los radio
receptores, televisores u otros servicios de utilidad piblica, situacion que sera calificada
por la Superintendencia de Servicios Eléctricos y de Gas (SEG).

ARTICULO 8° .- La Municipalidad tendra a disposicion de los vecinos, en la Direccion de
Obras Municipales, un listade semestral con los permisos de publicidad o propaganda
otorgados en la Comuna.

Este listado contendra: el nombre de la avenida o calle en que se emplaza la publicidad
o propaganda, identificacion del titular del permiso y valor pagado por el misma.

CAPITULO Il
OBJETIVOS DE LA PUBLICIDAD O PROPAGANDA

ARTICULO 9°.- Se reconaceran dos tipos de publicidad o propaganda:

1. - Publicidad o Propaganda Directa: Es aquella destinada a informar o a atraer la
atencion publica sobre la actividad o rubro, que es ejercida o comercializada en un
determinado local o edificio, cualquiera sea su giro, conforme a la autorizacion de
funcionamiento otorgada.

2. - Publicidad o Propaganda Indirecta: Es aquella destinada a informar o a atraer la
atencién plblica, sin que exista correspondencia entre el lugar de colocacion o
proyeccion del elemento y la actividad o producto que se promueve. Solo podra
efectuarse en las zonas comerciales definidas por el Plan Regulador. Se pedra autorizar
propaganda indirecta transitoria en otras zonas de la Comuna, por decreto alcaldicio,
previo acuerdo del Concejo y solo en los lugares y por los periodos que en él
expresamente se autoricen.
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ARTICULO 10°.- Toda publicidad ¢ propaganda que importe o no una alteracion de las
fachadas, debera someterse a la aprobacion de la Direccion de Obras Municipales. No se
aceptaran carteles adheridos o colgados a los edificios, debiendo la publicidad constituir
un elemento arquitecténico mas del inmueble en el cual se instala.

CAPITULO Il
TRAMITACION DE LOS
PERMISOS Y PAGO DE DERECHOS

ARTICULO 11°.- Presentada una solicitud para publicidad o propaganda la Direccion de
Obras calificara sus condiciones de seguridad y armonia en relacion con el sector en que
se desee instalar, pudiendo rechazar la salicitud o exigir modificaciones cuando a su
juicie no redna las condiciones necesarias,

Asimismo, la Direccion de Obras rechazara la publicidad o propaganda que a su juicio
contenga frases o figuras de caracter subversivo, ofensivas para las autoridades, refidas
con la moral o las buenas costumbres, las de evidente caracter pornografico, las que
constituyan engafio o estén mal escritas.

ARTICULO 12°.- Para cambiar la ubicacion de un aviso o introducir alteraciones en su
estructura sera necesario solicitar un nuevo permiso. El cambio de leyendas y figuras,
siempre que no se innove la estructura, requerira solo autorizacion de la Direccion de
Obras.

ARTICULO 13°.- La propaganda que con metivo de campanas electorales se efectlie en
el territorio comunal, se regira por [o dispuesto en (a Ley Organica Constitucional de
Votaciones Populares y Escrutinios y la presente Ordenanza. Queda prohibida la
instalacion de propaganda electoral en los tendidos de servicios de utilidad pdblica como
electricidad, teléfono, etc.

Para la colocacian de lienzos con propaganda electoral atravesados en la via piblica se
requerira autorizacion municipal mediante decreto alcaldicio.

Los distintos comandos de campanias electorales deberan retirar l2 propaganda instalada
por ellos una vez vencido el plazo que la Ley autoriza, a su propia costa, lo que
garantizardn mediante boleta de garantia bancaria. En caso de infraccion a esta
disposicion la autoridad comunal dispondra el retiro inmediato de |a propaganda a costa
del comando y/o candidato infractor, haciendo en este caso efectiva la boleta de
garantia correspondiente.

ARTICULO 14°.- Toda propaganda o publicidad estard afecta al pago de derechos
municipales, a excepcion de:

ay La propaganda religiosa.
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b) La que realice la autoridad piiblica.

Q) Los avisos instalados en el interior de los negocios,

d) Los rotulos o placas de establecimientos de beneficencia, de instruccion y de
profesionales en sus oficinas ¢ en las obras en ejecucion con permise municipal.

€) Las vitrinas cuando se destinen solo a la exhibicidn de productos o como soportes
del nembre del local.

f) La publicidad que sélo dé a canocer el giro de un establecimiento y se encuentre
adosada a la o las edificaciones donde se realiza la actividad propia del giro.

g) Los avisos publicitarics desplegados en bienes nacionales de use publico e
inmuebles municipales, de acuerdo a lo establecido en el articuls 21.2.2.5 de
esta Ordenanza.

No obstante esta propaganda debera cenirse a las disposiciones técnicas de la presente
Ordenanza.

ARTICULO 15°.- Los avisos puestos durante la ejecucion de una abra can el nombre de
contratistas, profesionales ¢ entidades que intervienen en ella, no requeriran de
autorizacion o permiso y estarin exentos del pago de derechos, debiendo cumplir
estrictamente con el modelo gue se entrega junto con el permiso de edificacion.

ARTICULO 16°.- Los avisos de venta y los de proveedores colocados en las obras en
canstruccion requerirdn permiso y deberan pagar los derechos correspondientes. Estos
avisas deberan ajustarse al proyecto presentado y debidamente autorizado por la
Direccion de Obras Municipales.

ANTECEDENTES NECESARIOS PARA TRAMITAR UN PERMISO

ARTICULO 17°.-  Las solicitudes de permisos deberan acompaiar los siguientes
antecedentes:

A) Planos completos en triplicado, a escala que puede variar entre 1:20, o 1:100, segin
su tamanio. El formato minimo de presentacion sera el tamaio oficio.

Los planos a presentar, segun se requiera, seran los siguientes:

« Foto montaje de ubicacion.

» Plano de elevacion y planta: éste incluird las tres dimensiones gue
componen el cuerpo del aviso y todas las necesarias para definir su tamafo
y ubicacion exacta,

Plano Estructural: debera incluirse cuando se trate de avisos que por su
conformacion, ubicacién o peso requieran calculo de resistencia y
estabilidad.

B) Especificaciones técnicas relativas al material, ¢olores, tipo de iluminacion, etc.

ROV
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ARTICULO 18°.- Ademds de los antecedentes sefialados en et articula anterfor, los
avisos o letreros luminasos, iluminados y/o proyectades, requeriran la firma de un
instalador autorizado por la Superintendencia de Servicios Eléctricos y Gas (SEG),
indicandose su numero de inscripcion, nombre, direccion y teléfono,

ARTICULO 19°.- Todo elemento de publicidad o propaganda deberd reunir las
condiciones maximas de seguridad en su construccion e instalacion, debiendo para ello
cumplir con todas las normas chilenas relativas a seguridad, resistencia y estabilidad,
consideranda factores tales como asismisidad, resistencia al viento, comportamiento de
materiales y normas sobre instalacion y sistemas. Para tal efecto deberan emplearse
materiales de calidad y reunir las caracteristicas suficientes come para prevenir
cualquier accidente. En caso de danos a terceros, ellos seran de responsabilidad del
propietario del letrero o aviso,

CAPITULO IV
CLASIFICACION Y TIPOLOGIA
DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

ARTICULO 20°.- Los letreros, segin su calidad luminica, se clasifican en:

ILUMINADOS H a) Por fuente natural: son aquellos que reciben luz desde el
exterior.

b) Por fuente artificial: son aquellos que se iluminan
artificialmente desde el exterior.
LUMINOSOS 3 Son aquellos que tienen fuente artificial de luz interior

PROYECTADOS i Son aguelles que mediante un dispositivo especial son
reflejados a distancia.

ARTICULO 21°,- Los avisos de publicidad o propaganda gue a continuacion se indican
seran los Unicos que se aceptaran en el territorio comunal, guedando prohibides todos
2aquelles no incluidos en esta némina,

21.1. OBJETOS INDEPENDIENTES

21.1.1. MUROS AISLADOS O COLUMNAS EN ANTEJARDINES

DESCRIPCION

Son elementos verticales, muros aislados o c¢olumnas, cuyo volumen completo llega
directamente hasta el suelo.

PROVIDENC
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REQUISITOS
A LOCALIZACION

Podran instalarse, uno por cada propiedad y en su frente principal, sélo en
antejardines con o sin cierros. Queda prohibido su emplazamiento en bienes
nacionales de uso piblico, con excepcian de los que anuncien pasecs o pasajes,
«con el visto bueno de Asesoria Urbana y permiso de la Direccion de Obras. Los de
antejardines en a propiedad privada se ubicaran a 0,20 m. al interior de la linea
de cierro como minimo y a una distancia no inferior 2 1,50 m. de los deslindes
con €l vecino, pero respetando siempre La rasante de 70 grados.

MATERIALES
Seran construidos en materiales nobles, ya sea hormigén, acero inoxidable,
aluminio u otro.

SUPERFICIE

Podra ocuparse con publicidad solo un 60% de la superficie total expuesta y
debera dejar sin textos ni figuras un espacio de minimo 0,80 m. de alto a partir
del suelo natural.

Su altura maxima sera de 4,50 m. y su base maxima de 1,00 x 1,00 o una figura
inscrita dentro de dicho cuadrado.

CALIDAD LUMINICA
Podran ser del tipo fluminado, cuidando que ia fuente luminica no sea vista por el
transednte.

TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.

21.1.2. COLUMNAS Y SERALETICA PARA SERVICENTROS

Wa

DESCRIPCION.

Las Columnas para servicentros son aquellas estructuras soportantes o elementos de
sentido vertical, ambos opacos, que reciben publicidad directa y estan
especificamente autorizados para os servicentros de combustibles.

Las sefialéticas, son letreros cuadrados, que sefalan por medio de flechas el acceso
al servicentro.

REQUISITOS.

LOCALIZACION.

Las columnas se autorizaran, una por cada frente de la propiedad al espacio
piblico, sélo en las bombas bencineras. Deberan lacalizarse al interior de la
proyeccion de la linea de cierro y del ochavo de minimo 4m. y distanciandose del
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deslinde con el vecine segin una rasante de 70°. Su emplazamiente queda
estrictamente prohibido en los bienes nacionales de uso piblico.
Las sefaléticas de acceso se ubicaran de igual forma que las columnas.

B.  DIMENSIONES.
Las Columnas tendran una altura maxima de 7,00 m, un anche maximo de 1,3¢my
un espesor también maximo de 0,40m. Podran llevar publicidad sélo directa en toda
|a superficie de las dos caras principales, a partir de un zocale inferior minimo de
0,80m de alto, el que debera quedar libre.

Las Senaléticas de acceso tendran un tamane maximo de 0,70 mt. de alto x 0,70 m
de ancho y podran llevar solo una flecha indicando el acceso a la bomba.

C.  MATERIALIDAD,
Ambos elementos seran construidos en los materiales estructurales que determine
el proyectista, siendo ambos una estructura maciza {sin perforaciones) opaca..

D. CALIDAD LUMINICA.
Las columnas, a partir del zécalo podran ser luminosas o iluminadas, segun las
definiciones de esta ordenanza. La sefialética podra tener en su total cualquiera de
ambas calidades luminicas.
Ninglin elemento podra tener sefiales parpadeantes.

E. TIPO DE PUBLICIDAD.
Directa.

Las empresas distribuidoras de combustibles deberén acatar lo que la Direccion de
Obras en estos casos estime como conveniente, adapténdose la estandarizacion que
las distintas compaiias mantienen vigentes a la aprobacion de la presente
Ordenanza, la que debera revisarse y aprobarse en la Direccion de Obras
Municipales,

21.1.3. MULTIPOSTES
DESCRIPCION

Los Multipostes son estructuras que forman parte del mobiliaria urbano comunal,

de propiedad de la Municipalidad de Providencia; contienen dos espacios destinados a

paneles informativos les que podran ser destinados a campanas comunales o a publicidad

\Q\)J a cargo de particulares en virtud de una concesion atorgada por la Municipalidad a través
de licitacion piblica.
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Pramic Nagional
Caldag 2010

REQUISITOS
LOCALIZACION

En aquellos lugares en que actualmente se encuentran instalados (Avdas. 11 de
Septiembre y Providencia) o donde el Municipio acuerde instalarlos.

21.2. OBJETOS ASOCIADOS ARQUITECTONICAMENTE.

21.2.1. PERMANENTES
21.2.1.1, PLACAS PROFESIONALES O INSTITUCIONALES

DESCRIPCION

Son letreros destinados solo a indicar el nombre de la institucion o del o los
profesionales que tienen su patente dentro de la comuna.

REQUISITOS
Al LOCALIZACION

En cierros exteriores o muros del edificio o puertas del local sede.
B. MATERIALES

Cualquier material que apruebe la Direccion de Obras Municipales, su fondo sera
de color natural del material base y solo podran llevar color las letras o logos.

C.  SUPERFICIE
La autorizada por la Direccion de Obras Municipales hasta un maximo de 0,5 m?,

D.  CALIDAD LUMINICA
Illuminados.

E TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.

21.2.1.2. INSCRITOS EN VANOS
DESCRIPCION

Son aguellos letreros que se ubican inscritos en los vanos de la arquitectura de
\0\}‘) fachada, no pudiendo sobreponerse a pilares, vigas, balcones, antepechos, marquesinas,

u otros elementos llenos del edificio. Cuando vayan sobre dinteles vidriados tendran
tetras sobrepuestas o pegadas.

PROVIENEIA
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Debe entenderse que las vitrinas o parios vidriados de una construccion han side
concebidos como elementos transparentes de la fachada. Por lo tanto en ellos debera
respetarse su condicion de transparencia, no pudiendo adherirse letras o figuras ni
modificar su forma sin un permiso de obra menor aprobado por la Direccion de Obras
Municipales.

REQUISITOS
A. LOCALIZACION

Se instalaran inscritos en los vanos de fachada, no pudiendo sobresalir del plomo de
fachada mas de 0,30m.

B. MATERIALES

Se construirdn en materiales resistentes a la intemperie, debiendo su estructura
permanecer oculta para el transe(nte, no pudiendo tener filetes o enmarques,

C. SUPERFICIE

Su superficie maxima quedara definida por la superficie del dintel o vano de fachada
en que se inserta, no pudiendo sobrepasar el 20% de éste Ultimo.

D. CALIDAD LUMINICA

Podran ser luminosos o iluminades. En ningun caso podran contar con sistema de
iluminacion centellante y/o parpadeante.

E.- TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.

21.2.1.3. LETRAS SOBREPUESTAS O BAJO RELIEVE
DESCRIPCION

relieve, las que se insertan en los panos llenos de la fachada del edificio en el que se

\{NJ Son aquellos letreros formados per letras de molde individuales, en sobre o bajo
instalan, no pudiendo sobreponerse a columnas, pilastras o vanos.

PROVIDENCIA
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REQUISITOS
A, LOCALIZACION

Se modelaran o anclaran a los paiios llenos de fachada, de forma que tanto su
estructura como el anclaje queden ocultos al transednte.

Con un saliente de 0,20 m. maximo desde el plomo de fachada.
B. MATERIALES

Se construiran en los materiales de la fachada o en materiales nobles, de
preferencia metales.

C.  SUPERFICIE

El drea maxima que podran ocupar respecto de la fachada en que se insertan no
podrd superar el 20% del paio en el cual se adose.

D.  CALIDAD LUMINICA

Podran ser letreros iluminados indirectamente en forma rasante o con iluminacion
escondida en las letras, la que se reflejara sobre la fachada, o luminosos por ser
de neon, en cuyo caso no podrén considerar secuencias luminosas que produzcan
destellos o sean parpadeantes,

E. TIPO DE PUBLICIDAD
Directa.

21.2.1.4. MURAL EN CORTAFUEGOS
DESCRIPCION

Son tratamientos ornamentales o avisos publicitarios incorporados a los muros
divisorios con vista a las calles, espacfos pUblicos, pasajes o lugares de transito plblico.

La Direccion de Obras, en los casos que estime de interés, autorizara el diseno de
murales ornamentales sin publicidad a solicitud de la comunidad del edificio en que se
desee instalar, los cuales deberan mantenerse aseados y en buen estado.

Tratandose de publicidad, debera excluir toda imagen figurativa en su disefio,
ocupar solo un 20% del pao y tener dos colores de gamas similares o complementarios
que deben armonizar con los colores del edificio. En este case el permiso para su
instalacion tendra una duracion de un afo, el que podra ser renovado por periodas
iguales previa aprobacion de la Direccion de Dbras Municipales.
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Prernio Navional
Calldad 2010

REQUISITOS

A, LOCALIZACION
Su formato debe armonizar con el volumen y relacionarse con las fajas de
fenestracion de las fachadas visibles, respetando las lineas propias del orden del
edificio tales como cornisas, lineas de canterias, retranqueos de |a fachada.

B. MATERIALIDAD
La que apruebe la Direccién de Cbras Municipales.

C SUPERFICIE

En el caso de ser publicitario debe ocupar solo hasta un 20% de la superficie vista
a la calle con fin.

En el caso de ser solo ornamental podra ocupar un 100% del muro o el paio que la
Direccion de Obras Municipales determine.

D.  CALIDAD LUMINICA

Si considera iluminacién artificial sdlo podran ser iluminados en la forma que
apruebe la Direccian de Obras Municipales al momento de presentar el permiso.

E. TIPQ DE PUBLICIDAD
Directa o indirecta.
21.2.1.5. SOBRE TECHOS
DESCRIPCION
Son letreros publicitarios de caracter transitorio que se instalan en terrazas y azoteas
sobre cuerpos de edificacion aislada, por el periodo que se determine en el convenio que
se describe mas adelante.
Para su instalacion deberan contar con la autorizacion del arquitecto proyectista del

edificio si su data de construccion fuese menor a 10 afos y en todo caso, o en defecto de
lo anterior, de otro arguitecto responsable.

inmueble y en caso de tratarse de edificios acogidos al regimen de copropiedad
inmobiliaria, deberan tener la autorizacién de los copropietarios manifestada en sesion

\{))J Asimismo, deberan contar con la autorizacion de la totalidad de los propietarios del
extraordinaria, de conformidad a lo establecido en la Ley 19.537 y su Reglamenta.

PROVIDENGIA
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La instalacion de estos letreros compromete el tratamiento permanente y general de las
fachadas a la via plblica (ya sea con pintura o limpieza de los materiales de
recubrimiento de las mismas), lo cual quedard establecido en un convenio
(confeccionade por la Direccién Juridica Municipal) que se suscribira con el Municipio al
momento de otorgarse el permiso. En este convenio se establecera también el plazo por
el cual se otorga permiso.

Estos letreros podran tener elementos méviles para intercambiar avisos.

El permise para colocar los letreros antes mencionadas se otorgara por un plazo de tres
anos, pudiendo renovarse por periodos iguales y sucesivos previo acuerdo del Concejo.

REQUISITOS
A, LOCALIZACION

Se autorizaran s6lo y excepcionalmente en (a zona que conforme al Plano Regulador
corresponde a la Zona Comercial.

No podran instalarse en edificios con teches vistos, con pendiente, o en cuyo disefio
arquitecténico el remate ya sea de cubierta, techumbre, etc. tenga relevancia
compositiva a juicio de la Direccion de Obras Municipales.

Deberan constituir un remate del edificio en que se instalen, generando un paramento
de fachada recogido, al menos 60cm. de cada plomo. Este se tratara en forma arménica
en cuanto a materiales y color con el resto de la o las fachadas vistas desde (a via
plblica. El espacio publicitario no podra enmarcarse segregandose del volumen total de
este cuerpo de remate.

Las figuras deberan quedar separadas del volumen del edificio por un zdcalo opaco
diferenciado y de un minimo visible desde el espacio publico de 0,40m. de alto.

Este cornisamiento sera general para el edificio, contemplando idéntica altura para (as
distintas fachadas, formando por lo tanto un volumen cerrado.

Sobre los volimenes de edificacion continua no se permitiran letreros de sobre techo.
B. MATERIALIDAD

La que apruebe el Director de Obras.

En cuanto a calculo estructural, éste deberd comprender por una parte, el calculo de la
estructura soportante, asi como el calculo del sobrepeso, sobrecargas y esfuerzos

asociados a los que se sometera la estructura del edificio, asegurando el calculista la
completa funcionalidad de la estructura frente a estas nuevas solicitaciones.
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<t SUPERFICIE

Deberan ser volimenes cerrados, sin juntas en las aristas o perforaciones que trasluzcan
el cielo. Los largos de estos cuerpos de remate seran, excepto en las edificaciones
continuas, al menos inferior en un 10% al de las respectivas fachadas del edificio y de
una altura maxima para edificios hasta & pisos de 2,50 m. y en edificios de 7 pisos y mas
de 4,00 mts. altura. La superficie maxima del letrero correspondera a la resultante de la
altura de un piso tipo del edificio en que se ubica por los largos definidos anteriormente.
La altura del volumen soporte no superara en ninglin caso el total a altura definida como
maxima para (2 zona en el instrumento de planificacién.

D, CALIDAD LUMINICA

Podran ser del tipo iluminados, en este caso podran tener movimiento, o luminosos sin
movimiento, parpadeo o cambio en la cantidad luminica irradiada.

En forma excepcional se aceptaran letreros “Sebre Techos” con ritmos y secuencias
luminicas, lo que se permitira cuando el edificio en que se instale sea mas alto que el
resto de los edificios vecinos y el letrero publicitario se ubique a mas de 100m. de la
fachada con vanos a igual aftura mas préxima. Cuando en el entorno de un letrero
luminoso se construya un edificio de igual 0 mayor altura, deberd readecuarse el letrero
a las nuevas condiciones.

E. TIiPC DE PUBLICIDAD

Directa o indirecta.

21.2.2. TRANSITORIOS

21.2.2.1. PENDONES

DESCRIPCION

S0n avisos transitorios verticales colgados, de material flexible (género) y estructurados
solo por sus ladas menores.

REQUISITOS

\U\}«LA LOCALIZACION
Colocadas sdlo en fachadas en forma vertical, debiendo quedar su extremo inferior a
3,00m. minimo del nivel de solera.

Se podran utilizar solo para:
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a) Actividades Culturales: podran ser directas o indirectas, rotarse durante el afio,
por los periodos que la Direccion de Obras lo autorice, de acuerdo, a las distintas
actividades de caracter cultural que se realicen.

B. MATERIALIDAD

Cualquier tipo de género o lona de un solo color de fondo.

C. SUPERFICIE

Podra tener un maximo de 6 m. de largo por 1.50 de ancho.

21.2.2.2. CARTELERAS REMOVIBLES

DESCRIPCION

Son cajas transparentes con fondo opaco sobrepuestas a muros arquitecténicos o sobre
atriles.

REQUISITOS

A, LOCALIZACION

Se ubicaran sobre muros interiores de los halls de acceso a los locales, dentro de los
antejardines o se podran colgar a una distancia minima de 0,20m. de las aristas de los
muros y a una altura minima de 0,80m. medida desde el nivel de piso y maxima de
1,50m.

B. MATERIALES

Estaran construidos scbre una base firme y sus caras verticales visibles seran de acrilico o
vidrio resistente.

[ SUPERFICIE

Su frente podré tener hasta 1,00 m? de superficie y su espesor méaximo hasta 0,10m.
D. CALIDAD LUMINICA

Podran estar iluminados con lamparas interiores indirectas ocultas,

E. TIPO DE PUBLICIDAD

Directa.
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21.2.2.3.- PUBLICIDAD EN CORTINAS DE ANDAMIOS DE OBRAS DE REPARACION O
MANTENCION.

DESCRIPCION:

San avisos publicitarios aplicadas a las telas de proteccion de los andamios empleados en
obras exteriores o interiores de reparacion y/o mantencion de elementos
arquitectonicos, constructivos o de instalaciones y redes que se ubican en los espacios
comunes de edificios existentes en la Comuna de Providencia, conforme a le definido en
la Ley de Copropiedad Inmobiliaria y cuya autorizacion se otorgara tanto a edificios de
comunidades calificadas como sacialmente vulnerables que cuentan con régimen de
Copropiedad Inmobiliaria, como a edificios patrimoniaies que cuentan con declaratoria
del Consejo de Menumentos Nacionales o del Plan Regulador Comunal de Providencia
vigente.

Como un modo de contribuir a mejorar las condiciones de vida de los residentes o
comunidades socialmente vulnerables que ocupan los inmuebles citados y/o preservar el
patrimonio comunal, la Municipalidad de Providencia, a través de la Direccion de
Desarrollo Comunitario, ha implementado el “Programa de Ayuda Social para la
Reparacion y/o Mantencion de Edificios”, el cual contempla la autorizacién excepcional
de permisos para avisos publicitarios aplicados a las telas de proteccion de los andamios
empleados en las obras de reparacion y/o mantencion de los edificios mencionados, por
un plaze determinado, previa postulacion de los interesados y la aprobacion del proyecta
correspondiente.

Este mismo programa contempla una variable deneminada “1+1”, la cual consiste en que
la DIDECO, también excepcionalmente, asociara dos edificaciones con caracteristicas
distintas a fin que -en conjunto- puedan acceder a los aportes econdmicos efectuados
por una empresa publicitaria, con el objets de financiar todo o parte de las obras de
mantencion y/o reparacion requeridas por uno o ambos inmuebles. En especifico, se
podra asociar una edificacion gue requiere la ejecucion de obras de mantencion y/o
reparacion, que sus residentes califiquen como socialmente vulnerables, pero su
ubicacion no sea de interés publicitaric con otra edificacion, que puede o no requerir la
ejecucion de obras de mantencion y/o reparacion, que sus residentes no califiquen como
socialmente vulnerables, pero su ubicacion en cambio, si sea de interés publicitario.

La aprobacion de los citados proyectos quedara condicionada a la evaluacion juridica que

efectuara la Direccién Juridica; la evaluacion social que efectuard la Direccion de

Desarrollo Comunitario; la evaluacion técnica, que realizara la Direccién de Obras

\_, Municipales y la Evaluacion de la Comisién de Publicidad en Cortinas de Andamios, la

cual determinara en definitiva si corresponde o no recomendar al Alcalde el proyecto

W postulado, para la dictacion del Decreto correspondiente. Una vez aprobado el proyecto,
el o los interesados deberén pagar los Derechos Municipales que corresponda.
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REQUISITOS:

A. LOCALIZACION URBANA
Se autorizara hasta un maxime de 3 {tres) proyectos simultaneos por Unidad Vecinal,
slempre que no estén en una misma cuadra.

B. CARACTERISTICAS DEL PROYECTOQ A PRESENTAR
Seran las siguientes:

1. Emplazamiento y disefio.

El interesado presentara un proyecto de emplazamiento y disefio de acuerdo a las
condiciones fijadas en la OGUC. Con todo, las estructuras de andamios propuestas
garantizaran el ingreso expedito de bomberos asi como la evacuacion de los residentes
en caso de incendio u otras emergencias. Asimismo, el proyecto propondra medidas
adicionales que impidan el ingreso y escalamiento de extrafios al fnmueble.

2 Materialidad de las cortinas.
Tela liviana, flexible y semitransparente.

3. Contenido,
En el disefio del aviso publicitario tanto las imagenes como los textos se ajustaran a las
narmas que resguardan el orden plblico, la moral y las buenas costumbres.

4, Cronograma,

El proyecto incluird cronograma en el que se detallar las fechas de inicio y términe de
cada una de las obras de intervencian consideradas en el o en los inmuebles postuladas.
Con todo, el o los avisos publicitaries solo podran ser instalados al inicio de las obras.

C.  CALIDAD LUMINICA.
Seran del tipo iluminados

D. UBICACION Y DIMENSIONES DE LA PUBLICIDAD.
Los avisos publicitarios se emplazaran en la o las fachadas del o de los edificios a
intervenir. En todo caso, las estructuras correspondientes a los andamioes se apoyaran
siempre al interior del predio no pudiendo sobrepasar la linea de propiedad o Linea
Oficial correspondiente al predio en que se emplaza el o los inmuebles a intervenir.
Solo para el caso de los edificios con fachada continua a la linea, las estructuras de los
andamios podran apoyarse sobre las aceras, garantizando en todo caso el libre paso y

w seguridad de los peatones que por alli transiten.
E

. TIPO DE PUBLICIDAD.
Directa o Indirecta
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E: PLAZO DE PERMANENCIA DE LA PUBLICIDAD

Los avisos publicitarios en cortinas de andamios de obras de reparacién y/o de
mantencion solo podran autorizarse por un plazo maxime de 3 (tres) meses a contar del
inicia de la ejecucion de las obras que se realicen en el o en los inmuebles involucrados.
Sin embargo, por razones fundadas dicha autorizacién podrad ser renovada por la
Direccion de Obras Municipales, por una sola vez y por el mismo plazo, todo de acuerdo a
lo sefialado en el Art. 2.7.10. de la Ordenanza General de Urbanismo y Construcciones.

G. PROCEDIMIENTO
De acuerdo a lo senalado en el Programa de Ayuda Social para la Reparacion y/o
Mantencion de Edificios, de la Direccion de Desarrolle Comunitario.

H. OBRAS DE REPARACION Y/O MANTENCION QUE PUEDEN POSTULAR A ESTA
MODALIDAD DE FINANCIAMIENTO
Exclusivamente las indicadas en la Descripcion.
En todo caso, para efectos de la presente ordenanza y de acuerdo a lo sehalado en el
Art. 1.1.2. de la OGUC, se entendera por obras de mantencion “aquetlas destinadas a
conservar fa calidad de los terminaciones y de las instalaciones de edificios existentes,
tales coma el cambic de hojas de puertas y ventanas, (os estuces, (os arreglos de
pavimentas, cielos, cublertas y canales de aguas tluvias, pintura, papeles y la colocacion
de cairerias o canalizacién de aguas, desagties, alumbrado y calefaccion.”
Por su parte, y segin lo sefala el articulo ya indicade, se entendera por obras de
reparacion la “renovacion de cualquier parte de una cbra que comprenda un elementa
impartante para dejaria en condicignes iguales o mejares que las primitivas, como fa
sustitucian de cimientos, de un muro soportante, de un pilar, cambio de la techumbre.”
Se entiende que todas estas obras de mantencidn y/o reparacion quedan limitadas a su
condicion de estar ubicadas exclusivamente en espacios o redes comunes, ¢ incluye alos
ascensores.

I GARANTIAS

La Direccion de Obras Municipales determinara el monto de la Garantia que la empresa
publicitaria entregara a favor de la Municipalidad, previo a la emision del Decreto
correspondiente. Dicho monto se determinara en funcién de los costos que representa
para el municipio retirar los andamios y la publicidad y que sera cobrado en la
eventualidad de que la empresa publicitaria no cumpla los plazos autorizados.

Ji COMISION DE PUBLICIDAD EN CORTINAS DE ANDAMIOS

Estara conformada per un representante de la Administracion Municipal, de la Direccion
de Desarrollo Comunitario, de la Direccion de Obras Municipales, de la Direccion de
Administracion y Finanzas, de la Direccién Juridica, de |a Direccion de Control y de la
Secretaria Comunal de Planificacién. Tendra coma funcion determinar fundadamente si
procede o no recomendar al Alcalde el proyecto postulado, considerando para ello el
conjunto de antecedentes presentados por el o los postulantes, ademas de los informes
juridice, social y técnico que corresponde.
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K. EVALUACION.

Los proyectos postulados seran evaluados desde el punto de vista juridico, por la
Direccién Juridica; desde el punte de vista social, por la Direccion de Desarrollo
Comunitario; desde el punto de vista técnice, por la Direccion de Obras Municipales; por
su parte, el conjunte de informes y antecedentes presentados por el o los postulantes,
ademas de considerar el comportamiento de la empresa publicitaria en iniciativas
semejantes, sera evaluado por la Comision de Publicidad en Cortinas de Andamios, (a
cual determinara fundadamente si procede o no recomendar al Alcalde el proyecto
postulado.

Ls PLAZO DE TRAMITACION

El plaze maximo de tramitacién de cada solicitud por parte de la Municipalidad sera de
15 dias hdbiles, contado desde que un expediente completo ingresa por la Oficina de
Partes. Dicho plazo podra suspenderse cada vez gue alguna de las instancias, juridica,
social o técnica, requiriese al postulante la presentacion de documentos o antecedentes
adicionales y reanudarse una vez que el postulante haya aportado el decumento ¢
antecedentes solicitado a la instancia solicitante.

La Direccion de Obras Municipales incluira en sus informes trimestrales al Concejo
Municipal, los permisos de Publicidad en Cortinas de Andamios, autorizados y denegados
con su respectivo fundamento,

M. FISCALIZACION.

La Comision de Publicidad en Cortinas de Andamios cautelard que no exista
simultaneamente mas de tres proyectos aprobados por Unidad Vecinal, y uno por cuadra.
Par su parte, la Direccion de Obras Municipales sera la encargada de fiscalizar el
cumplimiento de las normas urbanisticas del proyecto presentado.

La correspondencia entre las obras de reparacién y/o mantencidn previstas en el
proyecto aprobado y las obras realmente ejecutadas en terreno sera fiscalizada por el
interesado. Una vez finalizadas las obras previstas en el proyecto aprabado, el interesado
informara por escrito a la Direccidn de Desarrolle Comunitario que ha efectuado la
recepcion conferme de dichos trabajos.

21.2.2.4.- PUBLICIDAD EN CIERROS PROYISORIOS DE OBRAS DE CONSTRUCCION NUEVA,
DESCRIPCION:
Son avisos publicitarios en los cierras pravisorios correspondientes a las faenas de las
construcciones nuevas, en los cuales se pondra publicidad impresa en forma temporal y
sdlo durante la ejecucion de las obras.
REQUISITOS:
A.-  LOCALIZACION.
Instalados sobre un solo plano formado por cierros provisorios de las faenas
carrespondientes a obras nuevas, aprobados por la Direccidn de Obras

Municipales,
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B.-  MATERIALIDAD

La que apruebe el Director de Obras.
€.~ CALIDAD LUMINICA

Iluminados
D.-  DIMENSIONES

La que resuelva el interesade; con un maximo del tamaiio del andamio o del
cierro, segln corresponda.

E.-  TIPO DE PUBLICIDAD
Directa o Indirecta.

21.2.2.5.- PUBLICIDAD EN CIERROS PROVISORIOS DE OBRAS DE CONSTRUCCION
NUEVA, MANTENCION, REPARACION Y70 RESTAURACION EN BIENES NACIONALES DE
USO PUBLICO E INMUEBLES MUNICIPALES.

REQUISITOS:
A.- LOCALIZACION

Instalados sobre un sole plano formado por cierros provisorios de las faenas
correspondientes a obras de construccion nueva, mantencién, reparacion y/o
restauracion en bienes nacionales de use publico e inmuebles municipales, aprobadas
por la Direccion de Obras Municipales.

Estos avisos son esencialmente transitorios y no se podra desplegar en ellos iconografias
o jes que relaci a una o mas empl privadas con la Municipalidad de
Providencia

B.- MATERIALIDAD
1.0.- En Bienes Inmuebles Municipales

1.- Emplazamiento y Disefio: El interesado presentara un proyecto de emplazamiento y
disefio de acuerdo a las condiciones fijadas en la OGUC. Con todo, las estructuras de
andamios propuestas garantizaran el ingreso expedito de bomberos asi como la
evacuacion de los residentes en caso de incendio u otras emergencias. Asimismo, el
proyecto propondrd medidas adicionales que impidan el ingreso y escalamiento de
extranos al inmueble.

2.- Materialidad de las cartinas: Tela liviana, flexible y semitransparente,

3.- Contenido: En el diseio del avise publicitario tanto tas imagenes como los textos se
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ajustardn a las normas que resguardan el orden plblico, la moral y las buenas
costumbres,

4.- Cronograma: El proyecto incluira cronegrama en el que se detallara las fechas de
inicio y término de cada una de las obras de intervencion consideradas en el o en los
inmuebles postulados. Con tado, el o los avisos publicitarios sdlo podran ser instalados al
inicio de las obras.

2.0.- En Bienes Nacionales de Uso Publico

La gue apruebe el Director de Obras Municipales.

C.- CALIDAD LUMINICA

Hluminados.

D.- DIMENSIONES

Méximo del tamafio del andamio o del cierro, segin corresponda.

E.- TIPO DE PUBLICIDAD

Directa o Indirecta

ARTICULO 22°: En aquellas zonas o inmuebles declarados Zonas Tipicas (ZT) o
Monumentos Nacionales (MN), solo podran anunciarse los locales o instituciones que alli
tengan su sede con avisos tipo letras sobrepuestas, o bajorrelieve, previa visto buena del
Cansejo de Monumentos Nacionales. En aguellas zonas o inmuebles declarados Zonas de
Conservacién Histérica (ZCH) o Inmuebles de Conservacion Histérica (ICH), se deberd
dar cumptimiento a io sefialado en el Reglamento Municipal de Intervencion para Zonas e
Inmuebles de Conservacion Historica, de acuerdo a o seiialada en el articulo 5.4.02.- de

la Ordenanza Local del Plan Regulador Comunal de Providencia 2007.-

ARTICULC 23°: Conforme al Plan Regulador Comunat vigente, en las distintas zonas de
uso de suelo se aceptaran los tipes de letreros que se indican en el siguiente cuadra:
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‘ ZONAS DE USO DE SUELO
Up [UpRy | UpRy | UpRy | UpE | UpAFe
TIPOLOGIAS ‘ UR l g ‘ e ‘ . | i ‘ o .
1. OBJETQS INDEPENDIENTES
1.1, Muros aislados o columnas Mo | No si si si si si

en antejardines
1.2, Columnas Sehalética para
Servicentm;, B | 1 {1 {1 (1 (i
1.3. Multipostes () | (1) {1) (1) (1) {1 (1)
2. OBJETOS ASOCIADOS ARQUITECTONICAMENTE
2.1, Permanentes
2.1.1. Placas  Profesionales o

5ol Si | S si i Si i Si
Institucionales
2.1.2. Inscritos en Vanos No | Si St St St s Si
2. »3 Letras sobrepuestas o bajo Si | osi 5 si 5 s si
relieve
2.1.4. Mural en cortafuegos No | No | No i St i si
2.1.5. Sobre techos No | No No No No Bi Si
2.2.Transitorios N
2.2.1. Pendones Siofist B si si si S
2.2.2. Carteleras removibles No | No No No No Si i
2.2.3. Publicidad en cortinas de
andemicsie . si|si|osto| st | s | s | s

obras de reparacion yio

mantencién
2.2.4. Publicidad en cierros provisorios si | si Wi No No si s

de obras de construccion nueva

2.2.5. Publicidad en cierros provisorios
de obras de construccion nueva,
mantencidn, reparacion yio| Si | Si si Si Si Si s
restauracion en Bienes Nacionales de
Usa Piblico e Inmuebles Municipales

Nota {1): Donde se autorice servicentros y/o mutitipostes

En cada una de las zonas definidas por el Plan Regulador Metropolitano de
Santiago (PRMS), que se encuentren reconocidas por el Plan Regulador Comunal vigente,
tales como las Zonas de Interés Metropolitano (ZIM) y las Zonas de Equipamiento
Metropolitano o Intercomunal {ZEMel), se aceptaran las tipologias de publicidad
correspondientes a la zona de uso de suelo que enfrenten por cada uno de sus lados. Por
su parte, cada uno de los frentes de la Zona Especial Ex CCU, se asimilara a la zona de
uso de suelo UpEC, Uso preferentemente de Equipamiento Comercial.”
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CAPITULO VI
DE LAS PROHIBICIONES

ARTICULO 24°. - Quedarad estrictamente prohibido dentro de la Comuna las siguientes
expresiones o sistemas publicitarios o propagandisticos:

A)

¢}

D}

B} o
G

G)

Los avisas de publicidad o propaganda que alteren las relaciones entre vanas,
muros, pilares y vigas, coma asimismo aquellos que a juicio de la Direccion de
Obras Municipales afecten en general [a estética del conjunto o del sector en el
cual se ubican.

Letreros tipo lanza que se emplacen sobre antejardines ¢ espacio publico.

Aguellos que par su disefio dificulten la clara percepcion de sefalizaciones del
transito o alumbrado pliblico, asi como también aquellos avisos gue @mitan o se
asemejen a un dispositiva del transito o que produzcan canfusion, ya sea por
colores o intermitencia.

Toda publicidad o propaganda que contenga palabras, frases o simbolos
subversivos, la gue esté refiida con la moral o buenas cestumbres, o la que
importe evidente mal gusto o engafie a juicie exclusivo de la Municipalidad.

Letreros de tipo caminero y todos los avisos que utilicen como soporte el espacio
de uso piblico o bienes que pertenecen al equipamiento de la ciudad, tales como
calzadas, soleras, aceras, veredones, bandejones, postes, arboles, escafos,
defensas del rio Mapocho, Canal San Carlos, elementosornamentales, etc., con la
sola excepcién de los paneles publicitarios que forman parte de los multipostes,
kiescos, relojes o refugios peatonales, y de otros elementos de caracter publicoy
de propiedad municipal que la autoridad comunal pudiera determinar.

Avisos en los parques, plazas, y jardines plblicos que no formen parte de alguno
de los proyectos de instalacion de publicidad provisoria aprobados por la Direccion
de Obras Municipales de acuerdo a lo establecido en el articulo 21.2.2.5, a
excepcion de los permisos o concesiones otorgadas por la Municipalidad de
Providencia.

Avisos pintados en muros laterales ¢ medianeros de edificios asi como los pintados
o colgados en cortinas metalicas o sistemas de cierre de locales.

Los avisos luminosos, iluminados o proyectados, fijos o intermitentes, que
molesten a los residentes de edificios o viviendas proximas, a juicio de la
Direccidn de Obras Municipales.

gy
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1) Toda la publicidad o propaganda incluida en los siguientes tipos:
La auditiva en general, incluyendo toda transmisién por altoparlantes ya
sea fijos o moviles, en vehiculos terrestres o aéreos.
En globos anclados al espacio piblico o privado o elementos analogos.
En lienzos horizontales en el espacio pablico o privado, con excepcion de lo
establecido en el articulo 13 inciso 2°.

J) Los letreros adosados o escritos sobre los cristales.

K) Publicidad o propaganda en cierros temporales, con excepcion de los avisos
publicitarios en las cortinas de andamios de obras de reparacién o mantencian de
edificios existentes, regulados en el articulo 21.2.2.3; de los avisos publicitarios
en cierros provisorios de obras de canstruccion nueva, regulados en el articulo
21.2.2.4; y de los avisos publicitarios en cierros provisorios de obras de
construccion, mantencion, reparacién y/o restauracion de bienes nacionales de
uso publico e inmuebles municipales regulados en el articulo 21.2.2.5.

1) Todo tipo de publicidad que se realice en las fajas del espacio publico destinado
a vialidad, a menos que forme parte de las obras de mobiliario urbano o
equipamiento que concesione o ejecute directamente la Municipalidad.

M) Ubicar soportes de publicidad en las areas verdes, sean éstas de caracter
comunal, intercomunal o metropolitano, conforme a la letra d) del articulo
2.7.10.- de la Ordenanza General de Urbanismo y Construcciones. -

CAPITULO VI
DE LAS SANCIONES

ARTICULO 25°.- Las infracciones a la presente Ordenanza seran denunciadas al Juzgado
de Policia Local y sancionadas con una multa de una a cinco unidades tributarias
mensuales. Las reincidencias daran lugar a la clausura del local correspondiente por un
minimo de tres dias habiles.

ARTICULO 26°.- Sin perjuicio de lo dispuesto en el articulo anterior, se procedera al
retiro inmediato de los elementos publicitarios realizades con posterioridad a la
aprobacion de esta Ordenanza que no cumplan con las exigencias correspondientes, Estos
elementos se guardaran en la boedega municipal durante 90 dias y posteriormente se
procedera a su remate.

\0\]51 CAPITULO VIl

ARTICULO 1° TRANSITORIO

Todo letrero o elemento de publicidad que a la fecha de publicacién de la presente
Ordenanza en el Diario Oficial esté autorizado en la Comuna y no cumpla con las
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disposiciones de esta Ordenanza, tendra un plazo de dos afos a partir de dicha fecha
para regularizar su situacion, de lo contrario se le aplicaran las multas correspondientes
y se procedera al retiro inmediato de dicha publicidad.

2.- La Secretaria Municipal publicara el presente texto refundido en la pagina Web de la

Municipalidad.

Andtese, comuniquese y archivese.

JOSEFAE SRIZNGUILISASTI
MMJ\ Alcaldes:
RIA RAQUEL DE LA MAZA QUIJADA

Secretarlo Abogado Municipal
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